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…A chaque vague Médiamétrie, l’équipe de l’expertise radio vous propose 
une analyse des premiers résultats et des enseignements  à en tirer …

Premiers résultats : 

81.5% d’Audience Cumulée
soit 42.3 millions d’auditeurs en 
moyenne par jour de semaine.

- 1.5 pt vs ND08
- 1.2 pt vs JM08

Les Grands indicateurs

• Les données de l’étude ont été 
recueillies auprès d’une population âgée 
de 13 ans et + résidant en France, 
pendant une période de 13 semaines 
allant du 29 décembre au 29 mars 2008.

Pendant cette période, 30 037 individus
ont été interrogés.

En ND08, la population des 13 ans et 

Méthodologie
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3 heures 3mn de Durée 
d’Ecoute moyenne par 

auditeur.
+ 3 mn vs ND08

+ 3 mn vs JM08

13% d’audience instantanée
soit 6.8 millions d’auditeurs en 
moyenne à l’écoute du média à 

chaque quart d’heure.
- 0.1 pt  vs ND08
-0.1 pt vs JM08

En ND08, la population des 13 ans et 
plus représente 51 921 000 personnes,
soit 517 000 de plus qu’en 2008.

• Les Jours de Moindre Activité : Les 
audiences Lundi-Vendredi sont désormais 
celles des jours sur lesquels le taux 
d’actifs effectivement au travail est 
supérieur à 55%.

Les Jours de Moindre Activité étant 
soustraits des audiences semaines, les 
comparaisons d’audience avec les 
précédents sondages se feront également 
sur cette base. A noter : Sur la vague JM 
2009, il y a eu 5 JMA, vs 7 en ND08 et 5 
en JM08.

Taux d’activité : 74.8% vs 77.4% en 
ND08 et 75.7% en JM08

Sources : Médiamétrie 126000 Lundi-Vendredi 5h-24h



Principaux enseignements du sondage :

Médiamétrie 126 000
Janvier - Mars 2009

81.5% des Français de plus de 13 ans, soit 42.3
millions, écoutent la radio chaque jour de semaine.
Le media est moins attractif que lors des
précédents sondages : 363 000 auditeurs de moins
chaque jour qu’en Novembre-Décembre 2008, 205 000
de moins qu’en Janvier-Mars 2008. Pour autant la
durée de consommation augmente de 3 minutes,
pour atteindre 3h03 d’écoute quotidienne, ce qui permet
une stabilité de l’audience instantanée (+0.4% sur
effectifs).
Un taux d’activité particulièrement bas : 74.8% des
actifs ont en moyenne travaillé chaque jour de semaine
durant la période de sondage, vs 77.4% lors du
sondage de fin d’année, et 75.7% en 2008.
Conséquences : Baisse générale de la couverture
moyenne jour et de la matinale Radio

AC

DEA
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moyenne jour et de la matinale Radio
(principalement entre 6h et 8h)
Ce sont ainsi les 25-49 ans que le media peine à
fidéliser : recul en audience cumulée (-1.8 pt.), mais
aussi en durée d’écoute : -3 mn (et -5 mn sur un an).

Statu quo à propos des dernières tendances du media, (à savoir hausse des
généralistes, baisse des musicales adultes). Sur ce sondage les généralistes
souffrent d’un contexte actualité plutôt faible. Ainsi RTL et Europe 1 sont en
retrait par rapport à la dernière vague d’enquête : baisses d’audience cumulée
(respectivement - 0.4 pt et -0.6 pt) et baisses de PDA (- 0.5 pt et – 0.1 pt). RTL reste
toutefois largement leader tandis que les performances d’Europe 1 restent
largement supérieures à celles de l’année passée. Record d’audience cumulée
pour RMC : La station attire 6.4% des français chaque jour (vs 5.7% en Janvier-Mars
2008).

Stabilité pour l’agrégat des Musicales par rapport au dernier sondage (-0.2 pt
de PDA); sur un an toutefois ces stations ont perdu 2.1 pt de PDA.
NRJ, stable à 5.8% de PDA (mais -0.5 pt vs JM08), reste la 1ère station musicale.
Les 118 stations du GIE des Indépendants sont en progression en audience
cumulée (+0.4 pt vs Novembre-Décembre 08; +0.1 pt vs Janvier-mars 08) et en part
d’audience (resp. +0.2 pt et -0.2 pt).
Bons résultats pour Radio France : + 0.6 pt de PDA vs ND08, + 2.1 pt vs JM08.

Sources : Médiamétrie 126000 Lundi-Vendredi 5h-24h *QHM = Quart d’Heure Moyen (audience instantanée)



Performances par tranches horaires et par cibles
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Day part : Baisse du Prime (- 1.7% entre 
6h et 9h), principalement entre 6h et 8h ( 
audiences en hausse entre 8h et 9h). 

Augmentation de l’audience en matinée 
et jusqu’à 14h, par rapport au dernier 
sondage.
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Bonnes performances du media sur  
l’ensemble des cibles (hors 25-49 ans) par 
rapport au dernier sondage, grâce à des 
durées d’écoute en hausse compensant les 
baisse de couvertures moyennes jour : Parmi 
les principales progressions, les CSPI+ 
gagnent + 8.6% et les 13-24 ans 6.7%.

Baisses d’audiences pour les 25-49 ans : 
Recul de 3% sur les Hommes 25-49 ans, de 5% 
sur les Ménagères de moins de 50 ans

Sources : Médiamétrie 126000 Lundi-Vendredi 5h-24h – Evolutions vs dernier sondage
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Les généralistes souffrent d’un contexte d’actualité 
relativement faible, et de la comparaison à la vague 

précédente particulièrement bonne

RTL maintient son leadership à 12.5% de PDA, malgré des résultats 
en baisse (- 0.5 pt sur une vague, - 0.7 pt sur un an).
La station perd essentiellement des 25-49 ans (- 323 000 sur une vague).
Seul le morning de V. Parizot se maintient (+ 2%), au sein d’une grille 
globalement en baisse. L. Gerra à + 6% sur une vague.

Comme la plupart des généralistes, Europe 1 baisse en AC avec 291 
000 auditeurs perdus sur une vague, essentiellement des plus de 50 
ans. La station réalise toutefois des performances supérieures à 
celles de l’année passée (- 0.6 pt d’AC sur une vague, + 0.3 pt sur un 
an). La matinée est en légère progression : + 1% (+ 8% sur un an) pour 
MO. Fogiel, + 5% (+ 4% sur un an) pour M. Drucker. N. Canteloup à + 4% 
sur une vague.

Nouveau record de RMC à 3.32 millions d’auditeurs!
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Bonne vague pour France Inter, qui enregistre notamment une 
progression de sa durée d’écoute de 19 minutes! L’audience 
instantanée est par conséquent en nette progression (+ 10% sur une 
vague, + 17% sur un an), sur l’ensemble de la grille, malgré une baisse de 
l’audience cumulée (10.2%, - 0.4 pt vs ND08)

Logiquement, dans un contexte d’actualité relativement pauvre, France Info 
réalise des scores moyens : - 8% d’audience instantanée sur une vague.

France Bleu confirme son redressement en audience cumulée (stable 
sur une vague, + 0.4 pt sur un an à 6.4%). La chute de la durée d’écoute     
(- 7 min sur une vague)  impacte en revanche l’audience instantanée de la 
station (- 5% sur une vague)

Bons résultats pour Radio France 

(+ 0.6 pt de PDA vs ND08, + 2.1 pts vs JM08)

Sources : Médiamétrie 126000 Lundi-Vendredi 5h-24h – QHM = Quart d’Heure Moyen (audience instantanée) 

Nouveau record de RMC à 3.32 millions d’auditeurs!
La station bat un nouveau record en nombre d’auditeurs, à 6.4% 
d’audience cumulée ( 384 000 auditeurs supplémentaires sur un an).
La progression se fait essentiellement sur les hommes :  7.7% de PDA (+ 
0.6 pt sur une vague, + 1.2 pt sur un an), 1ère station de France sur les 
hommes 25-49 ans  (8.7% de PDA vs 7.5% pour RTL), audience à 77% 
masculine! 



Stabilité pour les Musicales adultes par rapport 
au dernier sondage
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RTL 2 réalise un bon sondage. Tous les indicateurs sont positifs, +0.5 pt 
d’audience cumulée à  4.9%, + 2 min de durée d’écoute et un gain de 0.3 
pt de PDA à 3.0%. Ainsi l’audience instantanée progresse de + 14% sur 
une vague, + 6% sur un an. 109 000 auditeurs ont rejoint la station.

Tendances positives pour RTL2, Chérie FM
et Radio Classique

Chérie FM retrouve quelques couleurs, + 17% d’audience instantanée 
sur une vague, notamment grâce à une durée d’écoute qui progresse de 
9 min. La station gagne ainsi  0.4 pt de PDA à 3.0% et 144 000 auditeurs 
sur une vague. Recul toutefois sur un an sur tous les indicateurs.

A noter, les bons résultats de Radio Classique, à 2.0% d’audience 
cumulée (+ 0.2 pt sur une vague, + 0.4 pt sur un an). La PDA progresse 
de 0.2 pt à 1.7%.  

Mauvais sondage pour Nostalgie qui perd 0.8 pt d’audience cumulée à 
6.6% et 0.5 pt de PDA à 4.8%. La durée d’écoute stable ne permet pas 
d’endiguer la baisse de l’audience instantanée de - 9%. 

Même tendance pour RFM avec une audience cumulée stable à 
4.4%.  La durée d’écoute  baisse de 3 min faisant perdre -2.4% d’ 
audience instantanée à la station sur une vague. (-7.7% sur un an)

Des difficultés pour MFM, RFM et Nostalgie
Une vague en demi teinte pour Rire et Chansons, si la station 
recrute des femmes (+ 22% sur une vague, + 17% sur un an) et des  
jeunes de 13-24 ans (+ 25% sur une vague et un an) l’audience 
instantanée baisse de -2% sur une vague notamment due à une baisse 
sur les hommes (-8% sur une vague).
Stabilité d’audience cumulée pour MFM à 1.3%. Toutefois, la durée 
d’écoute de la station est en chute de 15 min entrainant une baisse de 
l’audience instantanée de -16% sur une vague, -24% sur un an. La 
station baisse principalement sur les femmes (- 32% sur une vague, -
36% sur un an)

de 0.2 pt à 1.7%.  



Une nouvelle fois, la vague ne profite
pas aux formats musicaux jeunes
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L’audience cumulée de Virgin Radio baisse de 0.4 pt à 5.1% vs 
ND08 et de 1.3 pt vs JM08, soit une perte de 632 000 auditeurs en un 
an. Les résultats de Cauet sont mitigés (+9% sur une vague et -15% 
sur an (et - 29% sur une vague, - 15% sur un an sur les 13-24 ans).

Résultats stables pour NRJ par rapport au dernier sondage : + 2% 
d’audience instantanée sur une vague (- 9% sur un an) mais - 0.1 pt 
d’audience cumulée à 10.6%. La PDA n’évolue pas et stagne à 5.8%.

Virgin et Fun Radio en perte de vitesse

Seconde vague de répit pour NRJ

Sources : Médiamétrie 126000 Lundi-Vendredi 5h-24h

Contrairement à son habitude, Skyrock ne s’en sort pas mieux que ses 
concurrentes. Légère baisse des résultats avec une perte de  0.2 pt de 
PDA  à 4.3%. L’audience cumulée recule de  0.1 pt à 7.7% et la durée 
d’écoute est en retrait de 2 min, impactant l’audience instantanée à - 4%.

Les Indépendants saluent l’arrivée dans le groupement de 5 
nouvelles stations par de bons résultats : + 0.4 pt d’audience 
cumulée à 14.8%, dans un contexte défavorable sur cet indicateur  et + 
0.2 pt de PDA à 10.1%.

Fun Radio est en légère baisse sur tous les indicateurs :   - 0.1 pt 
d’audience cumulée à 6.6% , -1 min de durée d’écoute et -2% 
d’audience instantanée . Des difficultés sur le morning de Manu, - 11% 
sur une vague et - 28% sur un an.

Skyrock ne se démarque pas

Les Indépendants en croissance 



Tranches horaires :
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Day part : Baisse du Prime (- 1.7% entre 6h et 9h), principalement 
entre 6h et 8h ( audiences en hausse entre 8h et 9h). 
Augmentation de l’audience en matinée et jusqu’à 14h, par 
rapport au dernier sondage.

- 1.7 %
entre 6h et 9h

+ 2.8 %
entre 9h et 12h

- 0.7 %

+ 3.4 %
entre 12h et 14h

Janvier - Mars 2009
Novembre – Décembre 2008
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Sources : Médiamétrie 126000 Lundi-Vendredi  – Audience Instantanée (QHM) Ensemble 13+

- 0.7 %
entre 14h et 18h

+ 1.3 % 
entre 20h et 24h

- 1.2 % 
entre 18h et 20h



Résultats par cible :
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Bonnes performances du media sur l’ensemble des cibles (hors 25-49 
ans) par rapport au dernier sondage, grâce à des durées d’écoute en 
hausse compensant les baisse de couvertures moyennes jour : Parmi 
les principales progressions, les CSPI+ gagnent + 8.6% et les 13-24 ans 
6.7%.

Baisses d’audiences pour les 25-49 ans : Recul de 3% sur les Hommes 
25-49 ans, de 5% sur les Ménagères de moins de 50 ans
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Sources : Médiamétrie 126000 Lundi-Vendredi 5h-24h



Audience cumulée :
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Présidentielles 2007

Baisse de l’Audience Cumulée : 81.5% des français 13+ à 
l’écoute de la radio chaque jour de semaine
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Sources : Médiamétrie 126000 Lundi-Vendredi 5h-24h



Durée d’écoute par auditeur :
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Augmentation de la DEA à  3 heures 3 mn par jour.
+ 9 minutes vs Janvier-Mars 2004
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Sources : Médiamétrie 126000 Lundi-Vendredi 5h-24h


